Diversifikasi Usaha Bisnis by Soleha, Lilis Karnita
Soleha, Diversifikasi Usaha Bisnis 2014 
 








Lilis Karnita Soleha 







The development and improvement of good business is hope for every business. Efforts 
and measures were always taken to improve its business, for example by increasing the 
number of outlets, increase production capacity and marketing, as well as enlarge the 
business scale. In fact there is to diversify its business or business expansion in new 
business fields. 
 





Perkembangan dan peningkatan bisnis yang baik merupakan harapan bagi setiap pelaku 
usaha. Upaya dan langkahpun selalu dilakukan untuk meningkatkan usahanya, misalnya 
dengan menambah jumlah outlet, meningkatkan kapasitas produksi dan pemasaran, serta 
memperbesar skala usaha. Bahkan ada yang melakukan diversifikasi usaha atau perluasan 
bisnis pada bidang usaha yang baru.  
















Majalah Bisnis dan Iptek  Vol.7, No. 1, April 2014, 39-44 
 
Soleha, Diversifikasi Usaha Bisnis 2014 
 






Engel, James. Et. Al.  1992.  Consumer Behavior.  Sixth Edition.  The Dryden Press.  
Chicago. 
Irawan dan Faried Wijaya.  1996.  Pemasaran 2000.  Edisi Pertama.  BPFE UGM.  
Yogyakarta. 
Machmud, S., & Sidharta, I. (2013). Model Kajian Pendekatan Manajemen Strategik 
Dalam Peningkatan Sektor UMKM Di Kota Bandung. Jurnal Computech & 
Bisnis, 7(1), 56-66. 
Rangkuti, Freddy.  1999.  Riset Pemasaran.  Gramedia Pustaka Utama.  Jakarta. 
Setiadi, Nugroho. 2003.  Perilaku Konsumen: Konsep dan Implikasi untuk Strategi dan 
Penelitian Pemasaran.  Prenada Media.  Jakarta. 
Sumarwan, Ujang. 2003.  Perilaku Konsumen: Teori dan Penerapannya dalam 
Pemasaran.  Ghalia Indonesia. Jakarta. 
 
 
